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KI-ANZEIGENTEXTE

Mit KI bessere Anzeigen schreiben

1. Hook: Erinnerung an den Treibstoff

2. RSA verstehen

3. Was eine starke Headline ausmacht

4. ChatGPT-Workflow für Anzeigentexte

5. Eigene Anzeigen mit KI

6. Negative Keywords ausschließen
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

HOOK

Erinnert ihr euch an den Treibstoff?
Vor drei Stunden in Modul 2 habt ihr gelernt: Die KI ist der Motor, eure Creatives sind der Treibstoff. Jetzt produziert ihr besseren 
Treibstoff — mit Hilfe einer anderen KI.

TEXT
Headlines, Beschreibungen, CTAs

HEUTE

BILD
Logos, Produktfotos, Banner

NÄCHSTER KURS

VIDEO
YouTube, Shorts, Produktvideos

NÄCHSTER KURS

Heute fokussieren wir auf Text-Creatives — denn das ist die Disziplin, die ihr selbst im Griff habt.
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BLOCK A

RSA verstehen
Wie Responsive Search Ads aufgebaut sind — und warum sie Standard sind
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

DEFINITION

Eine Anzeige aus vielen Bausteinen
Responsive Search Ad (RSA): Ihr liefert bis zu 15 Headlines und 4 Beschreibungen — Google testet alle Kombinationen und zeigt 
jedem Nutzer die beste.

Anzeige hotel-adler.com/wellness

Wellness in Meran  |  Hotel Adler · 4★  |  Jetzt 20% sparen

Erholung in den Dolomiten — 50m zur Therme, eigener Spa-Bereich, Halbpension inklusive. Buchen Sie Ihren Wellness-Aufenthalt 
direkt beim Hotel und sparen Sie 20%.

· Wellness-Pakete   · Spa & Sauna   · Anfahrt   · Kontakt

HEADLINES

BESCHR.

SITELINKS

WAS IHR LIEFERT

Bis zu 15 Headlines (à 30 Zeichen) + 4 Beschreibungen (à 90 Zeichen)

WAS DER NUTZER SIEHT

3 Headlines + 1-2 Beschreibungen pro Auslieferung — für jeden anders



ZIEL DER OPTIMIERUNG 

Suchanfrage 

Snippet 

Inhalt

Call-to-Action

Ziel

Wenn wir die kennen und einen Inhalt anbieten, 

der gut rankt und dessen den Nutzer zum Klick verführt 

und anschließend der  den Nutzer überzeugt,  

führt hoffentlich die  den Nutzer zu seinem   

und unserem   und macht beide Seiten zufrieden    
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KEYWORDS UND ASSETS ERSTELLEN
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KEYWORDS UND ANZEIGEN  
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

DIE LOGIK DAHINTER

Warum 15 Headlines und nicht eine?
Jeder Nutzer sieht eine andere Kombination. Google testet, welche für wen am besten funktioniert.

JEMAND SUCHT „WELLNESSHOTEL MERAN“

Werktag, 14 Uhr, Desktop

Keyword-Match betont, klare Lokalisierung

Wellness in Meran  |  Hotel Adler · 4★  |  Spa & Therme

JEMAND SUCHT „LAST MINUTE SÜDTIROL“

Wochenende, Smartphone

Dringlichkeit + Preis-Anker

Last Minute Südtirol  |  Bis 30% Rabatt  |  Jetzt buchen

JEMAND SUCHT „FAMILIENHOTEL DOLOMITEN“

Sonntag, Tablet

Familie + Komfort-Argumente

Familienhotel Dolomiten  |  Mit Kids-Programm  |  Halbpension inkl.

Eure Aufgabe: liefert die Bausteine. Google macht das Arrangement.
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Responsive Suchanzeigen (RSA)
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Responsive Suchanzeigen (RSA)
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Assets
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BLOCK B

Was eine starke Headline ausmacht
Sechs Prinzipien, die im A/B-Test immer wieder gewinnen
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

DIE 6 PRINZIPIEN

Was Headlines klickstark macht

01 Konkret statt vage

✗ Schöner Urlaub

✓
5 Tage Wellness ab 449 €

02 Zahlen nutzen

✗ Tolle Angebote

✓
Bis 30% Rabatt

03 Keyword einbauen

✗ Bei uns übernachten

✓
Wellnesshotel in Meran

04 Vorteil nennen

✗ Hotel Adler

✓
Direkt zur Therme

05 Klare Aktion

✗ Mehr erfahren

✓
Jetzt buchen — 24h flexibel

06 Lokal punkten

✗ Süden Italiens

✓
Mitten in Südtirol
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

VORSICHT

Fehler, die Klicks kosten

✗  Keyword stuffing
Hotel Meran · Hotel Südtirol · Hotel Wellness · Hotel 
buchen

Sieht aus wie Spam, Google straft ab

→  BESSER

Kombiniert Keyword + Vorteil + Aktion in einem Text

✗  Übertreibungen
DAS BESTE Hotel in Südtirol! 100% zufrieden!!!

Google lehnt Anzeigen mit Superlativen ohne Beleg ab

→  BESSER

Konkrete Zahlen oder Auszeichnungen nennen

✗  Generisches Geschwafel
Willkommen in unserem schönen Hotel

Sagt nichts, das nicht jedes andere Hotel auch sagt

→  BESSER

Was unterscheidet euch konkret von der Konkurrenz?
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BLOCK C

ChatGPT-Workflow
Wie ihr KI-Anzeigentexte effizient verwendet
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

DER WORKFLOW

In 4 Schritten zu fertigen Anzeigen

1
Briefing
Was ist euer Angebot? Wer ist die Zielgruppe? Welche Keywords?

5 Min

2
Prompt schreiben
Mit Master-Prompt arbeiten — Anfänger einfach, Profi strukturiert.

2 Min

3
Generieren & Bewerten
ChatGPT liefert 15+ Headlines. Ihr wählt die besten 10 aus.

5 Min

4
Polieren & Einfügen
Anpassen, Tippfehler raus, ins Google Ads Konto übertragen.

3 Min

Insgesamt 15 Minuten für eine komplette Anzeigengruppe — vor der KI-Ära dauerte das Stunden.
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

REALISTISCH

Was ChatGPT gut kann — und was nicht
DAS KANN ES SEHR GUT

✓ Viele Varianten in Sekunden generieren

✓ Sprache an Tonalität anpassen

✓ Lange Texte auf 30 Zeichen kürzen

✓ Brainstorming für Argumente liefern

✓ Tippfehler und Grammatik prüfen

✓ Übersetzungen Deutsch ↔ Italienisch

DAS KANN ES NICHT

✗ Eure spezifische Marke wirklich kennen

✗ Wissen, was eure Konkurrenz macht

✗ Aktuelle Aktionen / Preise wissen

✗ Bewertungen und Auszeichnungen erfinden

✗ Lokale Insider-Sprache treffen

✗ Strategische Entscheidungen treffen

Faustregel:  ChatGPT liefert die Bausteine, ihr trefft die Entscheidungen.
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BLOCK D

Eigene Anzeigen mit KI
Erst manuell schreiben, dann mit ChatGPT erweitern — und vergleichen
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Übung 5 — Eigene Anzeigen, Mensch + KI ⏱  15 Min · Einzelarbeit

Schreibt zuerst manuell — dann lasst ChatGPT erweitern. Vergleicht beide.

PHASE 1  ·  MANUELL

5 Minuten

1 Wählt 1 eurer Keyword-Cluster aus

2 Schreibt 5 Headlines (max. 30 Zeichen)

3 Schreibt 1 Beschreibung (max. 90 Zeichen)

4 Achtet auf die 6 Prinzipien

Eure Headlines hier:
_____________________
_____________________

PHASE 2  ·  KI-ERWEITERN

10 Minuten

1 ChatGPT öffnen (oder QR-Code scannen)

2 Master-Prompt einfügen + anpassen

3 Eure 5 manuellen Headlines hinzufügen

4 ChatGPT um 10 ergänzende bitten

← Custom GPT öffnen
   (falls vorhanden)

REFLEXION:  Welche Headlines sind besser — eure oder die von ChatGPT? Welche Mischung wählt ihr für eure Anzeige?

21
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MODUL 5

CREATIVES & KI-ANZEIGENTEXTE

ÜBUNG 5  ·  WAS IHR TYPISCHERWEISE LERNT

Mensch oder KI — wer gewinnt?
Diese drei Erkenntnisse haben fast alle Teilnehmer:innen — egal welche Branche.

01 ChatGPT liefert mehr Varianz
Es findet Argumente und Formulierungen, an die ihr selbst nicht gedacht hättet. Besonders bei dem Druck der 30-Zeichen-Grenze.

02 Ihr habt mehr Substanz
Eure Headlines kennen euer echtes Geschäft. ChatGPTs Versionen sind oft generischer — aber als Inspiration nützlich.

03 Die Mischung gewinnt
Beste Anzeigen: 5–7 Headlines aus eurer Liste + 8–10 aus der KI-Liste. Ihr selektiert, ChatGPT erweitert.

Eure Aufgabe ist nicht „besser als die KI sein“ — sondern die KI klug einsetzen.
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BLOCK  E

Negative Keywords ausschließen

Der wichtigste Steuerhebel, den euch Google heute noch gibt
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Negative Keywords — Streuverluste vermeiden
▶  5 Min · gemeinsam

Ich zeige euch im Konto, wie ihr negative Keywords einpflegt und wo ihr sie findet.

WORAUF IHR ACHTET

1 Kampagne → Keywords → Negative Keywords Wo negative Keywords im Menü zu finden sind

2 Keyword eingeben Begriff, der eure Anzeige NICHT auslösen soll

3 Match-Typ wählen Exact, Phrase oder Broad — auch hier entscheidend

4 Ebene wählen: Kampagne oder Anzeigengruppe Kampagnenebene = gilt für alle Anzeigengruppen

WICHTIG: Negative Keywords sparen Budget — aber falsch gesetzt, blockieren sie eure eigenen Anzeigen.
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Ausschlusslisten 
⚡ Tipp: Lege eine 

globale Negativliste an und

verknüpfe sie mit allen 
Kampagnen →

so schließt du Keywords 
accountweit aus.



Modul 5

Der Früchtekorb 🍎🍌🍇  
Was ist für mein Unternehmen wichtig? 
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ZUSAMMENFASSUNG

MODUL 5 — DREI SÄTZE ZUM MITNEHMEN

01 RSAs sind Bauklötze: Ihr liefert 15 Headlines + 4 Beschreibungen, Google testet die beste Kombi für 
jeden Nutzer.

02 Starke Headlines sind konkret, zahlenbasiert und keyword-relevant — niemals generisch.

03 ChatGPT ist euer Treibstoff-Generator. Ihr selektiert und entscheidet, die KI erweitert eure Ideen.

ALS NÄCHSTES  →  Modul 6: Roadmap & euer 90-Tage-Plan


