Google Ads

Wie eure Suchkampagne entsteht

Hook:Vom Konzept zur Realitat

Konto-Architektur

Kampagnentypen im Uberblick

Login & erste Konto-Tour

Keyword-Validierung mit dem Planner

Aufbau einer Suchkampagne

Zusammenfassung




Bisher Theorie. Jetzt das Konto.

In Modul 2 habt ihr verstanden, was Google heute matched. Jetzt geht es darum, das in eine echte Kampagne zu ubersetzen.

VERSTEHEN STRUKTURIEREN VALIDIEREN
Was ihr aus Modul 2 o _
_ Wie ihr das Konto aufbaut Bevor Geld flieBt
mitnehmt
Intent, Negatives, Match Types Konto — Kampagne — Anzeigengruppe Keyword Planner, Marktcheck

Heute baut ihr das Fundament. Morgen lauft die Kampagne.

uer
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BLOCKA

Wie Google Ads von oben nach unten funktioniert




DIE METAPHER

Stelit euch ein Hotel vor.

Genauso wie ein Hotel ist Google Ads hierarchisch organisiert. Jede Ebene hat ihre eigene Logik — und ihre eigenen Hebel.

K& DAS HOTEL - Marke Adier

BUSINESS
Bl Bl Bl Bl Bl Bl Bl Bl Bl
Die einzelnen Zimmer - Anzeigengruppen
Genauso bei Google Ads: Konto — Kampagnen — Anzeigengruppen — Anzeigen. %E
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DIE 4 EBENEN

Konto — Kampagne — Anzeigengruppe — Anzeige

KONTO

Eure gesamte Werbeaktivitat — ein Konto pro Unternehmen.

Budget, Land, Sprache, Kampagnentyp werden hier festgelegt.

Bundelt thematisch verwandte Keywords und Anzeigen.

Was der Nutzer in Google sieht: Headlines, Beschreibungen,
Link.

uer

Top-down:Was oben festgelegt wird, gilt fiir alles darunter. 5 Marketing



KONKRETES BEISPIEL

KONTO - Hotel Adler

"wellness meran"
"hotel meran spa"
"wellnesshotel meran"

Wellness in Meran
Hotel Adler - 4%
Jetzt buchen —

WAS IHR HIER LERNT

Pro Kampagne = ein Thema, ein Budget
Pro Anzeigengruppe = eng verwandte Keywords

Pro Anzeige = Botschaft passt zum Keyword

Marketing



BLOCKB

Kampagnentypen

Welche Optionen ihr habt — und warum wir heute Search bauen




UBERBLICK

Google Ads bietet 9 Hauptkampagnentypen

Wir fokussieren heute auf Search. Die anderen werdet ihr verstehen, aber nicht aufbauen.

SEARCH Textanzeigen in Google-Suchergebnissen HEUTE
PERFORMANCE MAX Kl-gesteuert, nutzt alle Google-Kanale

DISPLAY Bild- und Textanzeigen auf VWebseiten

VIDEO Anzeigen auf YouTube

SHOPPING Produktanzeigen mit Bild + Preis

&F
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D I S p I ayan Ze I ge n Livecam ansehen (@

Mit reizvollen Angeboten, kinderfreundlichen Ho-
tels und Campingplatzen, Freizeitparks und vielfal-
tigen Strandaktivitaten ladt Sie die Riviera der Emi-
lia-Romagna zum...

Mehr lesen @

Mehrfacher _-; -

BIS ZU 40 % AUF BUSINESS-

Wetter morgen am Dienstag: Hier kommt neuer, KAFFEEMASCHINEN®

gewittriger Regen an Webcam Klagenfurt am

e Investieren Anmelden . Mo 09.09. RIS 2 Die bevorstehende Wetterwoche hat Potential, um Worthersee - Neuer Platz - Ne...
Gesponsert - flatex.at bt R QD gmkenstlonunen EEERISIS. o b R e
-

windiger und nasser weiter. Hshepunkt kénnte ein " .
Worthersee steht im Herzen der

sogenanntes Vb-Tief... . )
Landeshauptstadt Karntens und zeigt den
e 22 i dnn o Neuen Platz. Gut erkennbar sind in der Mitte
Mehr lesen rLi i i
YW Empfehlungen  Kiirzlich hochgeladen S e B T e —
Wahrzeichen und Wappentier Klagenfurt. Der MOMENTO COFFEE
. Sage nach entstand KI...
Geld verdienen trotz Kurs-Fall Kommt eine Katastrophenlage? Wettermodelle
berechnen massive Regenmassen!

Gewinne bei Marktkorrekturen e
. S iz = 2 Ein sogenanntes Vb-Tief kénnte zum neuen Wo- 2 -
sichern. Jetzt Short ETFs mit riesen il 1 RNk i e s e

Livecam ansehen 9

Potentail entdecken
Gesponsert - Investor Reports

Zur website [ 7]

Werbung Doppellehre Elektro & Metall
@ |Infineon : Unsere Doppellehre in vier Jahren bereitet dich auf eine erfolgreiche Zukunft vor.

NBF

Marketing




Shopping Anzeigen

Laufschuhe & Q

KI-Modus Alle  Produkte Produktwebsites Bilder Orte Kurze Videos Mehr ~ Suchfilter ~

Herren Damen Unisex ASICS Nike Brooks Adidas New Balance

Gesponserte Produkte

9 Offenburg

HOKA ONE ONE
M CLIFTON 10

160,00 €
Sport Kuhn

Von Google

Giesswein Speed
Men Herren...

169,95 €
Giesswein

b Kostenlos

(7)

Von Feedoptimi...

On Cloudswift 4
Laufschuh fir...

135,00 € 476-€
On

3 Kostenlos

Von Klarna

HOKA Clifton 10

Herren

130,95 € 460-€

21RUN

b Kostenlos
(Sk+)

Von shopping24

ASICS Gel-Excite

|

90,00 €

ASICS

b Kostenlos
(854)

Von Producthero

Herren
Laufschuhe...

2215 €
Temu

b Kostenlos

25 € Mindestbest.

Von Shoparize

ASICS Gel-Excite

11 Neutralschu...

74,95 €

Running Point

+4,95 € Versand
(854)

Von smec

HOKA Challenger

8 Herren

124,95 € 450-€

21RUN

% Kostenlos
(1k+)

Von shopping24




Suchanzeigen

GO gle sportler tirol

Kl-Modus Alle Bilder Produkte Orte News  Websites zu Orten Mehr ~ Suchfilter ~

Jetzt gedffnet

Ergebnisse fiir Tirol, Osterreich - Region auswahlen

Gesponsertes Ergebnis

SPORTLER

https://www.sportler.com

Sportler Online Shop
Schnelle Lieferung — Bekleidung, Schuhe und Ausristung der besten Brands jetzt bei Sportler online
kaufen. Bequem...

Sportler Outlet %

Sichere Dir jetzt die neusten Schndppchen im Sportler Outlet!




Suchanzeige

Rabland'
Ergebnisse ©® < Teilen

Naturns
IRLAND

Gesponsert :

SPORTLER Alpine Flagship Store
4,4 (775) ®
Sportgeschaft - 37 Via dei Portici

Geschlossen - Offnet Di um 10:00 - .._‘

0471974033

v Einkaufen im Geschaft -
« Abholung im Geschaft - «~ Lieferdienst

Kostenloser Riickversand t. Walburg

Laufschuhe beim Sport-Spezialisten Zur Website
online kaufen. Schnelle Lieferung &...

SPORTLER Flagship Store

4,2 (552) ®
Sportgeschaft - & - Via dei Portici,
Piazza del Municipio, 1
Geschlossen - Offnet Di um 10:00 -

+39 0471977719

& "Gute Auswahl, aber teure Preise"

A
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Videoanzeigen

" NITRO™ Schaumstoff fiir eine federleichte Dampfung, Reaktionsfshigkeit und
Energieriickgabe.

Entdecke Laufschuhe fiir miihelose Spitzenleistungen und Reaktionsfahigkeit.

g Gesponsert - PUMA

NERGY RETUR

5
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MODUL 3 - KI-AUSBLICK

Und die KI?

Google baut massiv Kiinstliche Intelligenz in Google Ads ein — hier ein Uberblick.

ga Al MAX 4 PERFORMANCE MAX % ASSET-GENERIERUNG

Neu 2025 Vollautomatisch Kl-Texte
Kl wahlt Keywords, Zielgruppen und Eine Kampagne Uber alle Kanale (Search, Google schlagt automatisch
Anzeigen-Varianten teilweise selbst — Display, YouTube, Shopping) — Anzeigentexte, Bilder und Headlines vor
basierend auf deinen Zielen. vollstandig Kl-gesteuert. — direkt in der Kampagnen-Erstellung.

A ACHTUNG — KI braucht Daten.

Kein Conversion-Tracking — Kl lernt auf Rauschen. Die Kl optimiert auf das, was du ihr als Ziel gibst. Wenn du keine
Conversions trackst, optimiert sie auf Klicks — egal ob die Besucher kaufen oder nicht.

— Deshalb starten wir heute mit der manuellen Suchkampagne. Basis zuerst — Kl spater.

Marketing




WARUM SEARCH?

search ist der einfachste Einstiey

01 Kiare Nutzer-Absicht 02

Wer sucht, will etwas. lhr trefft Menschen mit konkretem
Bedarf.

03 Schnelle Ergebnisse 04

Erste Conversions oft binnen Tagen — gut zum Lernen und
Optimieren.

Ihr seht jede Suchanfrage, jedes Keyword, jede Anzeige im
Detail.

Mit 300-500 € pro Monat konnt ihr realistisch starten.

uer
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BLOCKC

Erstes Login & Konto-Tour




WAS IHR BRAUCHT

Google-Konto Browser geofinet Wehseite zur Hand
Eine ervate oder gesc-haftllche . Chrome, !Edge oder Flrefox.Am besten in S e e UL — i it
Google-Mail-Adresse. Falls ihr noch keine einem privaten Fenster, falls ihr mehrere - o
. spater als Zielseite gebraucht.
habt: jetzt schnell anlegen. Konten habt.

Marketing




MODUL 3
VON DER IDEE ZUR KAMPAGNE

KONTO-TOUR

Ubersicht

Tools & Einstellungen

Abrechnung

Dashboard mit Performance auf einen Blick

Liste aller Kampagnen mit Status und KPIs

Keyword Planner, Conversions, Zielgruppen

Custom-Auswertungen und Exporte

Zahlungsmethode, Rechnungen, Budget

Linkes Meni oben

Linkes Mend, Hauptbereich
Schraubenschliissel-Symbol oben rechts
Oben in der Hauptnavigation

Tools-Ment unter ,,Abrechnung*

Ser
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INTERFAGE

Ansicht (2 Filter)

N\ Google Ads Verwaltung AdWords sss773.086 ~ l Q seite oder Kampagne suchen

Kampagnen (247)
Kampagne auswahlen

Alle  Filter hinzufiigen

+ ‘ Rechnungstibersicht @ Alle sk
Erstefen Abrechnungseinstellungen Filter -
E Zahlungsprofile 5 .
Konten Ubersicht
e Dokumente
K;':.':.a_ Gutscheincodes
Q Kontobudgets
Ziell:orha-
= Uberpriifung des
Werbetreibenden
b
Tools
=}
Abrech-
nung
Verwaltung

cCmeT

Darstellung  Aktualis... Hilfe  Benachrichti
gungen

369-70

A Ansichtsfilter werden

Letzte 30 Tage | 6. Jul bis 4. Aug 2024 ~ ] <D
Klicks v Impressionen v Durchschn. CPC Kosten :
1136 50438 1,65 € 1875 €
70 4000
35 2000
] 0
6. Juli 2024 4. Aug. 2024
th Kampagnen : &2 Konten : C\} Tag und Uhrzeit Impression.. » :
Zusammenfassung der Kampagnenleistung Kosten v Klicks ¥ Conversions ¥ Leistung nach Wochentag und Tageszeit
@ Elite Swiss USA 153 2,00
Kosten v  Klicks v CTR . Tag Tagund U Stunde
© 24|SN|EN | Miami 153 10,98 % @ Allinc. Ad Grants 85 55,00 =
M
DE-Hotel-TV-Leads-Sea 196 542 % @ goingsoft Marketing 196 4,00 D
rch-01 ' M
Yoga Conversion 66 Treffpunkt Philosophie D
L Campaign 2626"5.7"' 49 20,76 % - Neue Akropolis -... 208755 thed ho F
s
paid Treffpunkt
® Hypnose Conversions 1712;;352 28 1228 % Philosophie 36,01 € 594 456,00
° 90,56 $ Alle Konten <1/2
Veranstaltungen-Graz ks 39 20,00 % > 9 O imieninge ikaor :
AN Kammipagrian <1710 > [0 Gerate : 91 1 cy Ihr Optimierungsfaktor @
’ ° Wenn Sie die Empfehlungen fir diese Konten iibernehmen,
— kénnen Sie den Faktor steigern
[ GréBte Veranderungen Kosten v H Gerateubergreifende Anzeigenleistung
an s TR T i

NBF
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BLOCKD

Keyword-Validierung

Bevor Geld flieBt: Marktcheck mit dem Keyword-Planner




DIE WICHTIGSTE FRAGE

Bevor ihr eine Kampagne baut, miisst ihr wissen, ob es einen Markt gibt. Drei Szenarien:

SUCHVOLUMEN / MONAT SUCHVOLUMEN / MONAT

10-100 100-1.000

Google Ads lohnt sich hier oft nur bei hohen

Margen oder starken Nischen. Realistisch fiir Nischen,
SEO und Content konnen langfristig sinnvoller Branchen, lokale Markte.
sein.

SUCHVOLUMEN / MONAT

1.000+

GUTER MARKT

Ads lohnen sich definitiv.
Achtet auf Wettbewerb.

Diese Zahlen sind grobe Richtwerte. Was im Einzelfall passend ist, hangt von eurer Marge und Branche ab. %E

21
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DREI KENNZAHLEN

Was der Keyword-Planner euch liefert

Suchvolumen |l | wetthewerh AIA

Wie oft wird das Keyword pro Monat

Wie viele Werber bieten auf dieses Keyword?
gesucht?

TYPISCHE WERTE MOGLICHE WERTE

10— 100 niedrig
100 — 1.000 mittel
1.000 — 10.000 hoch

10.000 +

Top-of-Page CPC

Was kostet ein Klick, um oben zu erscheinen?

TYPISCHE WERTE
0,30 €
1,20 €
2,50 €

und mehr



Video-Demo — Keyword-Planner in Aktion > 5 Min -gemeinsam

Schaut euch das Video an. lhr braucht den Planner gleich fiir eure eigene Ubung.

- o WORAUF IHR ACHTEN SOLLT

DANACH: Ubung 4 — ihr macht es selbst mit euren 10 Keywords aus Ubung I.

Marketing



http://www.youtube.com/watch?v=2P9LJvTtU0E

WIE KOMMST DU ZU DEINEN KEYWORDS

w

Erstellen

-
Kampa-
gnen

'

Zielvorha-
ben

Verwaltung

Planung A
Keyword-Planer
Leistungsplaner

Reichweiten-Planer

Hub flr App-Werbung

Gemeinsam genutzte
Bibliothek

Eignung der Inhalte

Data Manager

Fehlerbehebung v

Bulk-Aktionen v

Keyword-Planer

Neue Keywords entdecken
Keyword-Ideen erhalten, um Nutzer zu
erreichen, die an Ihrem Produkt oder Ihrer
Dienstleistung interessiert sind

Suchvolumen und Prognosen

abrufen
Suchvolumen und bisherige Messwerte sowie
Prognosen zur zukinftigen Leistung abrufen

24

\;
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Ubung 4 — Keyword-Planer e

Holt euch echte Zahlen zu euren 10 Keywords aus Ubung 2 — Suchvolumen, Wettbewerb, CPC.

SO0 GEHT'S EURE TABELLE

KEYWORD SUCHVOL. WETTB. CPC
Im Konto:Tools — Planung — Keyword-Planer

wellnesshotel meran

spa wochenende siidtirol

,,ouchvolumen und Prognosen abrufen*

Eure 5 bis 10 Keywords einfiigen

Land z.B. auf Italien stellen

Werte in die Tabelle Gibertragen — Tipp: Nutzt eine Excel-Tabelle oder das Handout, um die Werte zu notieren.

ERGEBNIS: |hr wisst, welche eurer Keywords echtes Marktpotenzial haben — und welche nicht. "lBF
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UBUNG 4 - AUSWERTUNG

Diskussion im Plenum:Welche Keywords haben gepasst, welche (iberraschten euch?

— Nur mit klarem USP starten — Sofort ins Keyword-Set

WENIG VOLUMEN, HOHER CPC WENIG VOLUMEN, NIEDRIGER CPC

Nische mit Margen Long-Tail-Keyword

— Lohnt sich oft trotzdem — Mitnehmen, kostet kaum

Diese Logik gilt nicht nur heute — sie ist eure Grundlage fiir jedes kiinftige Keyword.

2 6 Marketir;g



BLOCKE

So strukturiert ihr eure erste Kampagne




MODUL 3
VON DER IDEE ZUR KAMPAGNE

SCHRITT1

1 Kampagnenziel z
Verkaufe / Leads / Webseitentraffic

Bestimmt, was Google optimiert

3 Standort 4

Italien — oder gezielt Siidtirol

Wer eure Anzeigen sehen darf

5  Tageshudget G

10-25 € zum Start

Realistisch und steuerbar

28

Suchnetzwerk

Heute unser Fokus

Deutsch + Italienisch

Beide Sudtiroler Sprachen mitnehmen

Conversions maximieren

Smart Bidding macht den Job

eF
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MODUL 3
VON DER IDEE ZUR KAMPAGNE

SCHRITT 2

Eine Anzeigengruppe = ein Thema. Faustregel: 5—15 eng verwandte Keywords pro Gruppe.

X FALSCH v RICHTIG
Eine Anzeigengruppe ,,Hotel Adler mit allem drin: Drei eigene Anzeigengruppen mit jeweils eigenen Anzeigen:
wellnesshotel meran Wellness
familienhotel sidtirol wellnesshotel meran, spa wochenende
spa wochenende Familie
hotel adler bewertung familienhotel sidtirol, kinder hotel
glinstiges hotel meran Last Minute
last minute sidtirol last minute sldtirol, kurzfristig hotel
— Google weil3 nicht, welche Anzeige zu welchem Keyword passt. — Jede Anzeige ist passgenau auf das Thema zugeschnitten.

NBF
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Themen — Anzeigengruppen

il Kampagne anlegen, Budget, Standort

Keyword-Planer -Volumen prifen

4 Keywords Anzeigen Negatives

Pro Anzeigengruppe 515 Keywords Mind. | Anzeige pro Gruppe schreiben Liste anlegen, auf Konto-Ebene

uer

Dieser Workflow ist eure Checkliste — bei jeder neuen Kampagne, jedes Mal. 30 Marketing




MODUL 3
VON DER IDEE ZUR KAMPAGNE

PRAKIS-TIPPS

Eine Kampagne, eine Anzeigengruppe, 10 Keywords. Nicht alles auf einmal.

Conversion-Tracking ZUERST

Ohne Tracking ist Smart Bidding blind. Erst messen, dann werben — kommt in Modul 4.

Sprache + Standort priifen

Sudtirol-typischer Fehler: Italienische Anzeigen fiir deutschsprachige Suche.

Budget taglich, nicht monatlich

Google rechnet pro Tag. Tagesbudget x 30 = Monatsbudget. Kann schwanken.

31

Ger

Marl{étiﬁg



VORSICHT

X

Alle Keywords In eine
Anzeigengruppe

Klingt verniinftig:

,»Ich pack alles rein, was passt*

Aher:

Pro Thema eine Gruppe — sonst zeigt Google die
falsche Anzeige.

X X

Keine Negativ-Keywords Manuelle Gehote als Anfanger

Klingt verniinftig: Klingt verniinftig:

,,Brauch ich nicht, ist eh exact* ,Ich will Kontrolle iber jeden Klick*

Aher: Aher:

Negatives sind euer Hauptsteuerhebel — siehe Smart Bidding mit klarem Conversion-Ziel ist fast
Modul 2. immer besser.

Marketiﬁg



MODUL 3
VON DER IDEE ZUR KAMPAGNE

REFLEXION

Denkt fur euer eigenes Unternehmen nach. Keine Diskussion, nur notieren.

a Was sind 2—-3 Themen, die ihr in eigene Kampagnen stecken wirdet!?

e Wie viel Tagesbudget ist fur euch realistisch?

° Wo wirdet ihr regional eingrenzen — ganz Italien oder nur Sudtirol?

Eure Notizen sind die Grundlage fiir eure Hausaufgabe nach dem Kurs. %E
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— Verwaltung AdWords » X
= A Google Ads Schulungskonto 2025 { Q seite oder Kampagne suchen Darsteliug. Akt

Kampagnen (9)
Kampagne auswahlen

+ < Ubersicht ) Ansicht (2 Filter)

(m) Alle Kampagnen

e ol Empfehlungen Filter Kampagnenstatus: Alle Anzeigengruppenstatus: Alle  Filter hinzufiigen
@ Statistiken und Berichte Kampagnen Letzte 7 Tage | 30.Oktbis 5.Nov2025 v |
Kampa- Kampagnen A .
gnen =g Kampagnen Entwirfe Einstellungen
0 o
Zielvorha- e Status: Aktiv, Pausiert X Filter hinzufiigen o\ = 111] IB
ben Anzeigengruppen Suchen Segment  Spalten  Berichte  Her
x Anzeigen
Tools O e Kampagne Budget Status
Tests
Abrech- Kampagnengruppen v B Aktive Entwiirfe: 3
nung
O o 2} [Suche] Sportler Schuhe 0,10 € pro Tag & Pausiert
@ Assets v
ot A 7) .
Verwaltung Zielgruppen, Keywords g 0O o E GDN-Sportler-Laufschuhe 0,10 € pro Tag E\‘ Pausiert
und Inhalte O o [} [Suche] Ki_Laufschuhe 0,10 € pro Tag A4 Pausiert
Anderungsverlauf Gesamt: Gefilterte Kampagnen @
v Gesamt: Konto @ 0,00 € pro Tag
ESSSeee——

Ser
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ZIEL AUSWAHLEN

A Google Ads ‘ Q seite oder Kampagne suchen Darstellung  Hilf

Ziel auswahlen

Wahlen Sie ein Ziel aus, damit die verwendeten Zielvorhaben und Einstellungen fiir lhre Kampagne optimiert werden

© 2 R o

Umsatz Leads Website-Traffic App-Werbung

Sie mochten lhre Umsétze online, in Sie mochten mehr Leads und andere Sie mochten die richtigen Personen Mehr App-Installationen,
Apps, am Telefon oder im Geschaft Conversions erzielen, indem Sie dazu bewegen, Ihre Website zu Engagements und

steigern Interaktionen fordern besuchen Vorregistrierungen erzielen

o Q 3

Bekanntheit und Lokale Ladenbesuche und Kampagne ohne Vorgaben fir
Kaufbereitschaft Werbeaktionen Werbung erstellen
Breite Zielgruppe ansprechen und Mit dieser Option lasst sich die Als Nachstes eine Kampagne
Interesse an Produkten oder Marken Anzahl der Besuche in lokalen auswahlen
wecken, die Sie anbieten Geschaften, einschlieflich

Restaurants und Autoh&usern,

steigern.

Abbrechen

NBF
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Wahlen Sie einen Kampagnentyp aus

Suchen

Mit Textanzeigen mehr Klicks in der
Google Suche erzielen

@)

Shopping

Mit Shopping-Anzeigen fiir Produkte
aus dem Merchant Center in der
Google Suche werben

KAMPAGNENTYP AUSWAHLEN

Performance Max-Kampagne

Mit Anzeigen in der Google Suche,
auf YouTube, im Displaynetzwerk
und auf anderen Plattformen tiberall
die richtigen Nutzer erreichen So
funktionierts

Video

Mit Videoanzeigen mehr Klicks auf
YouTube erzielen

Demand Gen

Mit Bild- und Videoanzeigen auf
YouTube, im Google Displaynetzwerk
und auf anderen Plattformen die
Nachfrage steigern und mehr
Conversions erzielen

App

Mit App-Anzeigen in der Google
Suche, auf Google Play, auf YouTube
und auf Partnerwebsites fur Android-
oder iOS-Apps werben

36

Display

Mit Ihrem Creative potenzielle
Kunden tber 3 Millionen Websites
und Apps erreichen

‘eer
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X A Google Ads Q seite oder Kampagne suchen

[@ Suchnetzwerk Gebote
O Gebote
Gebote
Gebote
Worauf mochten Sie den Schwerpunkt legen? ®
Kundenakquisition @
Gebote
@) Kampagneneinstellungen
Gebote A
O AlMax
Worauf mochten Sie den Schwerpunkt legen? @
O Keywords und Assets m
erstellen
O Keywords und Anzeigen [ Maximales CPC-Gebot festlegen

Y
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X A GOOg'Q Ads Neue Kampagne Q seite oder Kampagne suchen Darstellung  Hi
[ suhnekerk Kampagneneinstellungen
@ Gebote Zuerst wichtige Einstellungen fiir die Kampagne festlegen, damit Sie die richtigen Nutzer erreichen
(O Kampagneneinstellungen Werbenetzwerke o
Werbenetzwerk [T o] Suchnetzwerk
Standorte = Anzeigen konnen neben Google-Suchergebnissen und auf anderen Google-Websites ausgeliefert werden, wenn lhre Keywords
fiir die Suchanfrage eines Nutzers relevant sind
Sprachen [[] Suchnetzwerk-Partner einbeziehen @
Zielgruppen
Displaynetzwerk
Weitgehend passende —
Keywords - Einfache Methode, bei vergleichbaren oder niedrigeren Kosten als im Suchnetzwerk mit nicht aufgebrauchtem Budget

zusatzliche Conversions zu erzielen.

Automatisch erstellte
Assets D Google Displaynetzwerk einbeziehen @

Keywords und Assets
erstellen

Standorte A
Keywords und Anzeigen

Standorte fiir diese Kampagne auswahlen ®
Budget

@ Alle Lander und Gebiete
Uberpriifen QO Osterreich

(O Weiteren Standort eingeben

© O O O

v Standortoptionen
Ser
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Standorte

Standorte fiir diese Kampagne auswéahlen @

(® Alle Lander und Gebiete
(O Osterreich

(O Weiteren Standort eingeben
A Standortoptionen

Hinzufliigen ®

Prasenz oder Interesse: Nutzer, die sich gerade oder regelmaRig an Ihren eingeschlossenen Standorten aufhalten oder Interesse daran gezeigt
haben (empfohlen)

O Prasenz: Nutzer, die sich gerade oder regelmaRig an lhren eingeschlossenen Standorten aufhalten

0
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Sprachen

Wihlen Sie die Sprachen aus, die Ihre Kunden sprechen. @

Q Mit Eingabe beginnen oder Sprache auswahlen

Diese Einstellung findest du in der
Kampagnen Einstellung

Deutsch X Englisch X

Sprache

40

Seer
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£ Weitere Einstellungen

Anzeigenrotation Optimieren: leistungsstarkste Anzeigen bevorzugt bereitstellen
Start- und Enddatum Startdatum: 5. August 2024  Enddatum: Nicht festgelegt
Werbezeitplaner Ganztagig

URL-Optionen fur die : :
Keine Optionen festgelegt
Kampagne

Beschrankt auf: O Markenlisten

Ausgeschlossen: O Markenlisten

Marken

\;

4 I Marketing




AN

Google Ads

Der Friichtekorb @ .. &

Was ist fiir mein Unternehmen wichtig?

4 . Marketing



ZUSAMMENFASSUNG

MODUL 3 — DREI SATZE ZUM MITNEHMEN

01

02 Pro Anzeigengruppe ein Thema. Pro Thema 5—15 eng verwandte Keywords. Disziplin schlagt Volumen.

Konto-Architektur folgt einer klaren Hierarchie: Konto — Kampagne — Anzeigengruppe — Anzeige.

03 Erst validieren, dann werben. Der Keyword-Planer sagt euch, ob euer Markt uberhaupt existiert.

ALS NACHSTES — Modul 4: Conversions, KPls & Smart Bidding




Herzlichen Gluckwunsch!

MITTAGSPAUSE
1 Stunde

PS. Falls du uns verlasst, sag mir bitte kurz Bescheid.




